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Märkte der Plattformen

Customer Lifecycle

Einnahmemöglichkeiten



Rückblick

• Customer Lifecycle

– An neue Nutzer kommen
• Präsentation

• Werbung

• Referrals

– Nutzer behalten

• Werbung

– Arten (Banner, Video, …)

– Platzierung & Timing





Heute: 

Ad Networks

Ad Exchange



Publisher

Advertiser

Ad Network

Publisher Publisher

Inventory

Inventory bundle



Advertiser

Müssen sich nicht selbst die 
Publisher aussuchen

„blinder“ Kauf im Bündel

Gutes und schlechtes Inventory
gemischt

Wert der Anzeigen schwierig zu 
bewerten

Verschwendete Impressions

Langsamer Optimierungszyklus



Publisher

Kleine / Mittlere Publisher: 
Können im Paket zusammen 
mit anderen gekauft werden 
anstatt gar nicht

Schwierig, beste Advertiser zu 
identifizieren

„Daisy Chain“:  Regelmäßige 
Optimierung der Aufteilung 
zwischen diversen Ad 
Networks

Relativ viel Geld bleibt in 
Organisation stecken 



Ad Networks

Geringe Eintrittsbarriere Inventory-Entwicklung 
vorherzusehen quasi 
unmöglich

 Over- / Underselling

Intransparent



Alternative: Ad Exchange

Advertiser

Ad Exchange

Publisher

Auktion



Ad Exchange

• Advertiser: Identifikation und Kauf der für sie 

sinnvollen Impressionen

• Publisher: unabhängige Auktion für jede 

einzelne Impression 

höherer Revenue

• höhere Transparenz



AblaufUser Publisher

Ad 
Exchange

Advertiser
Ad 

Exchange

PublisherUser

Request mit Werbeformat,

Nutzerdetails, Webseite

Gebote

- Real Time Bidding

- Rule Based Bidding

Werbung des

Meistbietenden

Besucht Webseite /

Lädt App …

sieht Webseite

… innerhalb

von ms!



RTB

https://www.youtube.com/watch?v=-DiIsrJUsRU

https://www.youtube.com/watch?v=-DiIsrJUsRU


Was bieten Ad Networks?



Was bieten Ad Networks?

• Promotion

– Cross-Promotion in eigenen Apps

– Cross-Promotion von fremden Apps aus

– Anpassung der Werbung an Demografie

• Einnahmen durch Werbung

 Videos, Banner, Interstitial, …

• Zusätzliche Statistiken

• Einheitliches SDK für Implementierung



Analyse in AdMob

• Real-Time: Aktueller Traffic

• Audience: Wer benutzt die App?

• Acquisition: Installationshäufigkeit, Erfolg 

von Marketing-Kampagnen

• Behaviour: Nutzerverhalten

• Conversions



Unterschiede

• Finanzierungsmodelle

• Typen von Werbung

• Zielgruppe

• unterstützte Plattformen, SDK

• Ziele 

• …



Ad Networks vs. Ad Exchanges

• Preis

– Add Network > statisch

– Add Exchange > Auktion

• Optimierung

– Add Network > aufwändige Optimierung (Deals 
aushandeln)

– Add Exchange > Optimierung durch Markt (Auktion)

• Transparenz

– Add Network > intransparent

– Add Exchange > Transparenz durch Marktnachfrage



Finanzierungsmodelle

• CPM (Cost per impression)

• CPC (Cost per click)

• CPI (Cost per install)

• CPA (Cost per action)

• Flatrate

• …



Cost per Impression

• Fester Preis je 1000 mal anzeigen

– Gefahr: Werbung wird nur kurz / unauffällig 

angezeigt

– Geeignet um generelles Interesse zu wecken 

(anstatt Klicks oder Downloads zu erreichen)

– Gute Übersicht darüber, wer Werbung sieht



Cost per Click

• Entwickler zahlt für jeden Klick auf 

Werbung

– kann billiger sein als CPI:

• Kosten pro Klick < Kosten pro Installation

• Viel Aufwand für Gestaltung der Werbung 

maximiere Conversion Rate

– Teils bessere Analysemöglichkeiten als CPI



Cost per Install

• Entwickler zahlt nur, wenn App installiert 

wurde

– Keine Ausgaben für Werbung ohne Ergebnis

– Kaum Kontrolle darüber, wer die Werbung sieht

– Langzeit-Nutzeranalyse erst hinterher möglich



Native Ads

App Install Native Ads Content Native Ads



Weitere Möglichkeiten

• Ausfiltern unerwünschter Werbung (zB

nach Kategorie)

• Werbung für In-App Purchase möglich

• Nutzersegmentierung

• Kostenlose interne Cross-Promotion

• Tools um Werbung zu erstellen

• Ad Exchange integriert

• …



iOS vs. Android



Video Ads



Ad Trends



Ad Targeting



Das Netzwerk entscheidet



Zielregion entscheidet CPM



Was kostet ein Nutzer?

Ad driven



Was kostet ein Nutzer?

Direct buy



Anbieter



Anbieter

• Plattformen selbst

– Google AdMob (für Android, iOS, Unity, 

Cocos)

– iOS: iAd (nur für iOS)

• Eigenstehende Networks

– Nicht unbedingt auf eine Plattform beschränkt

– Unterschiedliche Zielgruppen, Werbe- und 

Bezahlmodelle









Weiterführende Links

• Ad Networks zu Ad Exchange:

https://www.youtube.com/watch?v=1C0n_9DOlwE

• Clickthrough rate (und weitere Tutorials): 

https://www.youtube.com/watch?v=eve2stg2Vbo

• Statistiken zu AdNetworks

http://ecpm.adtapsy.com/mobile-ad-networks-ecpm-rates/

https://www.appannie.com

https://www.youtube.com/watch?v=1C0n_9DOlwE
https://www.youtube.com/watch?v=eve2stg2Vbo
http://ecpm.adtapsy.com/mobile-ad-networks-ecpm-rates/
https://www.appannie.com/?_ref=header

